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� Parte il collegamento pos e registratori  

� Botulino: al via i controlli 

� Rovigo si veste di teatro 
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Un attrattore per Mestre 
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L 
a ricerca di un a�ra�ore commerciale per il centro di Mestre è uno dei grandi temi ancora irrisol�, nono-
stante i vari tenta�vi promossi da a�ori pubblici e priva� nell'affermarsi come punto di riferimento nella 
ci�à. 
Non esiste, infa , ad oggi (sia ben chiaro: dal punto di vista del commercio) un a�ra�ore che riesca a dare a Mestre 

quel rango superiore di ci�à perfe�amente incastonata in un panorama me-tropolitano.  
Se da un lato è possibile ritrovare pun� di riferimento culturale come musei e teatri, manca totalmente un richiamo per tu�e 
quelle persone della vasta area metropolitana che possono ricercare forme di intra�enimento per svago e tempo libero lega-
te, per esempio, ad eccellenze enogastronomiche.  

A�ra�ori di questo �po, presen� in molte ci�à italiane ed europee, se cala� nel nostro contesto urbano ed economico 
sarebbero perfe�amente in grado di dialogare con quan� turis� popolano la terraferma veneziana e che, sopra�u�o nelle 
ore serali, cercano valide alterna�ve alle giornate passate nella ci�à storica di Venezia. 
Non è un caso, infa , che già numerosi rappresentan� di is�tuzioni pubbliche e private si siano trova� a ragionare di questo 
tema me�endo sempre in evidenza il rapporto tra la mancanza di un a�ra�ore ed i tan� vuo� urbani che non sembrano 
trovare soluzione.  
Inu�le ora citarli e farne l'elenco, si correrebbe il rischio di non ricordarli tu , ma per quanto risul� davvero facile ricono-
scerli, non è possibile non richiamare l'area dell'Umberto I ed altri spazi ed edifici rimas� vuo� che non trovano una colloca-
zione né funzionale né urbana per usi anche diversi da quelli a cui. erano dedica�, come ad esempio l'ex cinema Excelsior, 
per la di Piazza Ferre�o che meriterebbe di tornare a nuova vita. 
Non è quindi una mancanza di spazi, essendo una ci�à ben dotata di negozi e locali sfi  di qualsiasi metratura e 
collocazione all'interno del centro urbano.  
Non mancano nemmeno imprenditori che hanno scommesso sulla ci�à, sopra�u�o per quanto riguarda l'ambito 
della ristorazione, con risulta� in alcuni casi anche ben posi�vi.  
Quello che forse manca è un format che provi a riunire so�o lo stesso cappello la parte commerciale legata magari 
al commercio di vicinato, al commercio alimentare, con la parte invece più legata alla ristorazione.  
Non sono rari i casi analoghi in altre ci�à italiane ed europee di merca� coper�, luoghi dove trovano spazio sia 
commercio al de�aglio che, appunto, l'ambito ristora�vo. 
Il connubio molto spesso ben si lega ad un'a�ra vità turis�ca di corto ma anche di medio e lungo raggio, prevalentemen-
te in quelle ci�à che godono e sono capaci di valorizzare l'economia turis�ca. Un potenziale, quest'ul�mo, che Mestre può 
sicuramente interce�are, se non per bellezza intrinseca, almeno di riflesso rispe�o ai grandi flussi che affollano Venezia e 
che, per la maggior parte, perno�ano nell'area metropolitana. 
Nell'immaginare questo grande a�ore non possiamo che inserirlo nel centro della ci�à, bilanciando inizia�ve esterne al 
centro capaci di spopolare Mestre in mol� modi e situazioni.  
Si potrebbe contestare questa des�nazione prevalentemente legata al food sostenendo che nella ci�à sono mol� i locali 
ed i ristoran� ma, d'altra parte, non è un mistero che negli ul�mi anni sia proprio il se�ore del food quello che perme�e 
ancora margini di crescita e di miglioramento dell'offerta. 

 

 
Pubblichiamo  un brano a firma Alvise Canniello, 

Dire�ore della Confesercen� metropolitana Venezia 

Rovigo e tra�o dalla raccolta:  

“VENEZIA IDEE PER UN TERRITORIO CHE CAMBIA: 

Proposte e responsabilità per una nuova classe diri-

gente per Venezia e Mestre”,  

A cura dell’Associazione Culturale L736,  

ed. Mazzan�-Libri  
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POS e Registratore fiscale 
nel 2026 vanno collegati 
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D 
al 1° gennaio 2026 
entra in vigore un im-
portante cambiamento 
per tu�e le a vità che 

u�lizzano un registratore di cassa 
telema�co e acce�ano pagamen� 
ele�ronici: 
 il POS dovrà essere collegato di-
re�amente al registratore di cassa, 
in modo che ogni pagamento ven-
ga automa�camente trasmesso 
all’Agenzia delle Entrate.  
Questo significa che non sarà più 
possibile registrare un incasso sul 
POS senza che l’operazione corri-
spondente venga immediatamen-
te riportata nello scontrino tele-
ma�co 
L’obie vo è contrastare l’evasio-
ne fiscale, garantendo la totale 
tracciabilità degli incassi e una 
maggiore trasparenza nei rappor� 
tra ci�adini, imprese e fisco. 
Il collegamento tra POS e registra-
tore telema�co avverrà tramite 
so>ware cer�fica� e sistemi di 
trasmissione sicuri, conformi alle 
specifiche tecniche dell’Agenzia 
delle Entrate . 
Per arrivare pron� al 1° gennaio 
2026, è consigliabile iniziare subito 

le verifiche tecniche conta�ando il 
proprio fornitore del registratore 
telema�co per verificare se il dispo-
si�vo è aggiornabile o deve essere 
sos�tuito. 
Il mancato collegamento tra POS e 
registratore comporta infa  la 
sanzione  da 1.000 a 4.000 euro e di  
100 euro per ogni mancata trasmis-
sione dei da�, con un massimo di 
1.000 euro per trimestre. 
Inoltre, nei casi più gravi o nei casi 

RAI: ARRIVANO NUOVI 

SOLLECITI PER IL  

CANONE SPECIALE 
 
La Rai ha avviato una nuova 
campagna di solleci� per il pa-
gamento del canone speciale 
rivolta alle imprese che dispon-
gono di computer, tablet o 
smartphone. 
L’inizia�va sta suscitando preoc-
cupazione nel mondo produ -
vo, poiché i solleci� vengono 
recapita� anche a imprese che 
non dispongono di apparecchi 
televisivi, ma soltanto di strumen� 
informa�ci des�na� all’a vità 
lavora�va.  
La Tv di Stato si basa sulla presun-
zioni che ques� apparecchi siano  
a  alla ricezione del segnale televi-
sivo.  
u�avia, come più volte chiarito dal 
Ministero, il canone speciale Rai è 
dovuto esclusivamente da chi de�e-
ne apparecchi a  o ada�abili alla 
ricezione di trasmissioni radiotelevi-
sive, u�lizza� in esercizi pubblici, 
locali aper� al pubblico o nell’ambi-
to di a vità economiche a scopo di 
lucro dire�o o indire�o. 
Va inoltre considerato “apparecchio 
televisivo “solo lo strumento in 
grado di ricevere, decodificare e 
visualizzare il segnale digitale terre-
stre o satellitare, dire�amente o 
tramite sintonizzatore esterno.  
Ne consegue che computer, tablet e 
smartphone privi di sintonizzatore 
non rientrano tra i disposi�vi sog-
ge  al canone speciale.  
Le imprese che riceveranno il solle-

cito e che non detengono televisori 
dovranno provvedere a trasme�e-
re—via PEC oraccomandata A/R - 
una dichiarazione di non possesso 
alla  sede regionale RAI conservando 
copia della documentazione per 

eventuali verifiche future.  

CCNL TERZIARIO, DISTRIBUZIONE E SERVIZI:  

I PROSSIMI AUMENTI RETRIBUTIVI DI  NOVEMBRE  
 
Ricordiamo che  a novembre va corrisposta la nuova tranche di aumento 
contra�uale per i lavoratori del Commerio, Servizi e Terziario inquadra� 
con il Ccnl Confesercen� per i quali lo scorso anno è arrivata la firma sul 
rinnovo di contra�o.  
L’aumento retribu�vo fissato nel nuovo accordo contra�ualmente va 
raggiunto progressivamente e andrà a regime solo a febbraio 2027  
Quella di novembre è la  quarta (e terzul�ma) tappa previste dal calenda-
rio degli aumen�. 
Le ulteriori tranche saranno novembre 2026 e, appunto, febbraio  2027 . 
Gli aggiornamen� previs� variano a seconda del livello di inquadramento 
e vanno da 60,76 euro  menisli (quadro) a 24,31 (se mo livello) 
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CREDITO 

I 
nvitalia lancia Autoimpiego Centro-Nord, un nuovo incen�vo des�nato ai giovani che intendono avviare 
un’a vità imprenditoriale, di lavoro autonomo o libero professionale in una delle regioni del Centro-
Nord.  
Il bando è rivolto a persone con età compresa tra 18 anni compiu� e 35 anni non ancora compiu�, che 

siano ina ve, inoccupate o disoccupate. (inclusi anche i disoccupa� aderen� al Programma GOL).  
Sono ammissibili alle agevolazioni le inizia�ve economiche avviate nel mese precedente la data di presenta-
zione della domanda e che sono ina ve alla medesima data. 
Le inizia�ve economiche possono essere avviate nelle seguen� forme: 
-Lavoro autonomo 
-Impresa individuale 
-Società in nome colle vo 
-Società in accomandita semplice 
-Società a responsabilità limitata 
-Società coopera�va 
-Libera professione 
-Società tra professionis� 
L’incen�vo consiste in un  contributo n forma di voucher, pari al  100%  dell’inves�mento, fino a 30.000 
euro, (che può salire a 40.000 euro in caso di beni e servizi lega� al digitale o alla sostenibilità ambientale ). 
Per la realizzazione di programmi d’inves�mento  più complessi è possibile  richiedere un contributo a fondo 
perduto del 65% per inves�men� fino a 120.000 € e un contributo del 60% per inves�men� tra 120.000 e 
200.000 € . 
Le domande si inviano esclusivamente online tramite l’area personale del sito di Invitalia a par�re dal 15 
o�obre 2025, e le domande sono valutate in ordine cronologico, fino a esaurimento delle risorse.  
È  richiesto il possesso di firma digitale e di posta ele�ronica cer�ficata (PEC).   
I 

Autoimpiego Centro-Nord 
per gli under 35 
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Intossicazioni alimentari: 
intensificati i controlli 

N 
egli ul�mi mesi il Ministero della Salute ha segnalato un aumento significa�vo dei casi di intossica-
zione da botulino. 
Per far fronte a questa emergenza, il Ministero ha pubblicato nel mese di agosto 2025 un aggior-
namento delle linee guida per la prevenzione e il controllo del botulismo alimentare, evidenziando 

la necessità di controlli rigorosi lungo tu�a la filiera e di una corre�a ges�one degli alimen� nelle fasi di pro-
duzione, conservazione e distribuzione.  
A livello regionale, la Direzione Prevenzione e Sicurezza Alimentare della Regione Veneto ha invitato le ASL ad 
intensificare i controlli ufficiali nei se�ori della ristorazione colle va e commerciale, del commercio ambulan-
te con preparazione di alimen� e nelle imprese ar�gianali di conserve vegetali. 
Si ricorda che il botulismo è una intossicazione che ha conseguenze gravissime e può manifestarsi anche dopo 
il consumo di piccole quan�tà di alimento contaminato. 
Sono considera� alimen� a rischio:  
le conserve e semi-conserve vegetali poco acide o non adeguatamente sterilizzate;  
i prodo  so�’olio o so�ovuoto di produzione ar�gianale o domes�ca;  
le salse, creme e condimen� refrigera� non opportunamente acidifica�;  
i prodo  refrigera� a lunga durata (REPFED) la cui catena del freddo non sia stata corre�amente mantenuta.  
Per prevenire il rischio, si raccomanda di:  
conservare i prodo  sensibili alle temperature previste in e�che�a;  
verificare regolarmente il funzionamento degli impian� di refrigerazione;  
ado�are un piano di autocontrollo HACCP aggiornato alle nuove disposizioni;  
garan�re la formazione periodica del personale sulle corre�e pra�che igieniche. 
Le linee guida ministeriali e regionali sono disponibili sul sito del Ministero della Salute e della Regione Ve-

neto.  

NUOVO ACCORDO  

CONFESERCENTI - MONTE DEI PASCHI DI SIENA  

La nuova convenzione tra Confesercen� e Monte dei Paschi 
di Siena prevede un’ampia gamma di prodo  e servizi a 
beneficio delle imprese e degli esercen� associa�: 
Conto corrente per aziende  
Rivolto ai nuovi clien�, il conto prevede condizioni agevolate 
per il primo anno, con operazioni illimitate incluse e cos� 
contenu�. Sono previs� bonifici a tariffe rido�e, in par�cola-
re se esegui� tramite internet banking.  
Carte aziendali  
È disponibile una carta di debito gratuita per il primo anno e 
una carta di credito business sempre gratuita, per facilitare 
la ges�one delle spese aziendali.  
Servizio di Corporate Banking digitale  
PasKey Aziendaonline consente di operare da remoto in 
modo sicuro, con due livelli di servizio (base ed evoluto).  
I canoni sono gratui� nei primi tre mesi e restano contenu� 
anche successivamente.  
Finanziamen� per la crescita  
È disponibile un finanziamento a medio-lungo termine con 
tasso fisso o variabile, legato al merito credi�zio dell’impre-
sa. È richiesto un impegno commerciale minimo in termini di 
movimentazione bancaria.  
Maggiori de�agli e consulenza personalizzata rivolgendosi alla 

filiale MPS di riferimento  
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La nuova convenzione 
con Cerba 

S 
ervizi sanitari a tariffe 
agevolate, con scon� dal 
10 al 20% rispe�o al ta-
riffario privato, nelle 

stru�ure Cerba HealthCare pre-
sen� nel territorio veneziano.  
È questo il risultato della nuova 
convenzione firmata, presso la 
sede di Confesercen� Metropoli-
tana di Venezia Rovigo, con l’o-
bie vo di offrire agli associa� 
prestazioni sanitarie più accessibili 
e di qualità. 
Cerba HealthCare, tra i principali 
gruppi europei di diagnos�ca 
medica e di laboratorio, è presen-
te in oltre 15 Paesi e in Italia conta 
più di 400 sedi, 52 delle quali di-
stribuite in Veneto.  
Ogni anno eroga milioni di esami 
e analisi, garantendo standard 
eleva� di affidabilità e innovazio-

SALUTE 

ne tecnologica. Il gruppo si dis�n-
gue per un approccio integrato alla 
salute, che combina a vità di 
laboratorio, imaging diagnos�co, 
medicina preven�va e soluzioni 
digitali per la ges�one dei refer�. 
«Riteniamo che sui temi della salu-
te e della prevenzione – ha spiega-
to Alvise Canniello, dire�ore di 
Confesercen� – la collaborazione 
tra pubblico e privato possa offrire 
ai ci�adini un’opportunità concre-
ta e diffusa sul territorio.  
Le recen� modifiche statutarie 
della nostra associazione includo-
no ora il tema sanitario tra gli scopi 
sociali, e intendiamo estendere la 
convenzione anche alle altre sedi 
venete, perché la sanità integrata è 
oggi al centro del diba to poli�co 
e sociale». 
Per Cerba HealthCare, l’accordo 

rappresenta un rafforzamento 
strategico della presenza territoria-
le, con l’obie vo di avvicinare i 
ci�adini ai servizi diagnos�ci e di 
prevenzione grazie a modalità di 
accesso tradizionali e digitali. 
«Vogliamo essere sempre più vicini 
alle esigenze della popolazione – 
ha so�olineato Davide Alì, Regio-
nal Execu�ve Officer e AD Veneto-
Tren�no di Cerba HealthCare Italia 
– offrendo un’ampia gamma di 
prestazioni e percorsi personalizza-
�». 
Tra le prestazioni convenzionate 
figurano test prenatali, check-up 
generali e specialis�ci, oltre al 
programma “Longevity”, un inno-
va�vo percorso di monitoraggio 
personalizzato dei fa�ori di rischio 
che mira ad aumentare la durata e 
la qualità della vita in salute.  

 
L’ ASSEMBLEA ELETTIVA 

di Confesercenti  
Metropolitana Venezia Rovigo  

 
è convocata per  

GIOVEDI’ 30 OTTOBRE  

ALLE ORE 16.30  
al 

NOVOTEL  

VIA ALFREDO CECCHERINI, 21  
30174 VENEZIA-MESTRE  

 
con il seguente Odg:  

 
Elezione del Presidente;  

Elezione della Presidenza;  

Nomina del Collegio Sindacale;  

Nomina del Collegio di Garanzia.  
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Tutti i dubbi sulle polizze 
anti-catastrofe 

� N 
egli ul�mi anni l’Italia è 
stata flagellata da even� 
atmosferici estremi, 
inondazioni, frane, terre-

mo� localizza�: fenomeni che non 
colpiscono solo territori marginali ma 
anche aree densamente urbanizzate 
e centri produ vi.  
È in questo contesto che si inserisce 
la norma�va sulle polizze catastrofali 
obbligatorie (Cat Nat), introdo�a con 
la Legge di Bilancio 2024. 
La misura, che impone alle aziende di 
assicurarsi contro i danni causa� da 
even� naturali catastrofici, avrebbe 
dovuto entrare in vigore il 31 marzo 
di quest’anno. 
Tu�avia il parlamento, a seguito 
delle numerose cri�cità sollevate 
dalle associazioni di categoria, ha 
prorogato questo termine, spostan-
do la scadenza, per le piccole e micro 
imprese ,al 31 dicembre. 
Nel de�aglio la norma prevede che 
siano coper� dalla polizza i fabbrica-
�, i terreni, gli impian�, i macchinari 
e le a�rezzature. 
Non sono previste sanzioni pecunia-
rie immediate per chi non rispe�a 
l’obbligo, ma ci sono comunque con-
seguenze concrete: fra queste l’im-
possibilità di o�enere contribu� o 
incen�vi pubblici.   
Alcune Regioni (Lazio, Piemonte e 
Toscana) hanno già vincolato l’acces-
so ai bandi per o�enere agevolazioni 
alla s�pula e al mantenimento di 
polizze catastrofali. 
Anche alla luce di ques� provvedi-
men� Confesercen� ha ribadito la 
necessità di superare le numerose e 
rilevan� cri�cità della disciplina sulle 
Cat-Nat ad iniziare dall’onere econo-
mico richiesto alle microimprese 
(che rappresentano più del 90% delle 
aziende a ve). 
L’associazione ha anche sollevato il 
tema dell’equità territoriale e della 
sostenibilità per le aziende che ope-

rano in zone ad alto rischio e che 
dovranno pagare premi molto 
più eleva� rispe�o a imprese 
analoghe situate in aree più tran-
quille.  
Per quanto riguarda i cos� Faci-
le.it ha elaborato alcune simula-
zioni prendendo in esame diver-
se a vità in alcune ci�à campio-
ne. 
Secondo l’analisi un ristorante 
che intende assicurare  immobile 
da 300.000 euro, contenente 
a�rezzatura di valore pari a 
100.000 euro, pagherà un pre-
mio annuo pari a 343,50 euro a 
Milano, 401 euro a Roma e 469 
euro a Palermo. 
Sembrano cifre non par�colar-
mente onerose a cui tu�avia 
vanno aggiun� i cos� di perizia, 
valutazione dei beni, ges�one 
documentale.   
Il premio assicura�vo è deducibi-
le, ma anche l’imposta sulle assi-
curazioni (21,25%) incide sul 
costo finale.  
Inoltre ques� premi possono 
aumentare notevolmente in 
funzione di diversi elemen� tra 
cui, oltra alla rischiosità del terri-
torio, la vulnerabilità dei beni 
assicura�, le cara�eris�che co-
stru ve dell’immobile, la sua 
collocazione all’interno dell’edifi-
cio (distanza da terra in numero 
di piani) e le poli�che commer-
ciali e tariffarie di ciascuna com-
pagnia assicura�va.  
Quando si parla di prodo  assi-
cura�vi è poi fondamentale fare 
a�enzione ai massimali e alle 
franchigie e, sopra�u�o,  alle 
coperture escluse. 
L’assicurazione obbligatoria  fa 
infa  riferimento a sismi, allu-
vioni, frane, inondazioni ed eson-
dazioni, ma esclude fenomeni 
atmosferici quali grandine, trom-

be d’aria, mareggiate e bombe d’ac-
qua.  
E’ bene scendere nel de�aglio degli 
even� compresi nella polizza. 
La frana, ad esempio, è coperta solo 
se l’evento si manifesta in maniera 
"rapida" ed è invece esclusa se si 
tra�a di un evento "graduale". 
Per tutelarsi in maniera completa  
sono dunque necessarie garanzie 
accessorie rispe�o alla polizza 
“base” (come l’estensione a even� 
naturali estremi combina�)  con 
rela�vo aumento dei cos�. 
La raccomandazione di Confeser-
cen� è scegliere e ges�re la polizza 
con consapevolezza. 
Prima di s�pulare, è opportuno 
richiedere una perizia tecnica o una 
valutazione del rischio per iden�fi-
care i beni più espos� e determinare 
i valori corre  da assicurare.  
So�os�mare può ridurre l’indenniz-
zo, sovras�mare fa pagare premi 
inu�lmente al�.   
Spesso le polizze prevedono franchi-
gie dal 5% al 15% del danno, con 
minimi di 2.500–5.000 €.  
Una franchigia troppo alta può ren-
dere la copertura inefficace per 
danni parziali.  
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Rovigo 

“Così fan tutte”: 
Rovigo si veste di teatro 

� I 
l Teatro Sociale di Rovigo apre la stagione lirica con “Così fan tu�e: la scuola degli aman�”.   
ll dramma giocoso in due a , su musica di Wolfgang Amadeus Mozart e libre�o di Andrea da Ponte andrà 
in scena venerdì 17 e domenica 19 o�obre.  
Fra le novità dello spe�acolo spiccano le scene e i costumi su disegno di Milo Manara, uno dei nostri fu-

me s� più no�, che ,in questa occasione, ha dedicato il suo lavoro all’opera mozar�ana che narra le vicende  
di due giovani ufficiali pron� a scomme�ere sulla fedeltà delle loro fidanzate. 
Personaggi leggeri, intrighi imper�nen�, scambi di coppia, fedeltà e false apparenze - i temi centrali dell’opera 
– hanno ispirato al maestro dell’eros a fume  una scenografia che rievoca i toni pastello degli affreschi se�e-
centeschi, con scene mitologiche che raccontano dei molteplici amori di Giove, di inseguimen� amorosi, di 
giochi fra sa�ri e ninfe.  
Il debu�o del celebre disegnatore nel mondo della lirica  è un ulteriore mo�vo per riproporre l’inizia�va: 
“ves�re la ci�à di teatro” . 
Dopo il successo dello scorsa stagione, anche quest’anno, grazie all’idea dell’assessore De Luca e del dire�ore 
ar�s�co Edoardo Bo�acin l’opera, la storia, la tradizione escono dal teatro per coinvolgere e avvolgere tu�a la 
ci�à.  
Con la collaborazione della Confesercen� rodigina le vetrine della ci�à, verranno addobbate dagli ar�s� del 
Treviso Comic Book Fes�val che renderanno omaggio a Milo Manara, mentre i pubblici esercizi proporranno 
declinazioni gastronomiche ed enologiche in tema. 
«Siamo felici di partecipare a questa inizia�va che unisce cultura, commercio e territorio in un proge�o condivi-
so e innova�vo” – ha dichiarato Sara Carraro Vice Dire�ore di Confesercen� – “La collaborazione con il Teatro 
Sociale e con l’Amministrazione Comunale rappresenta per noi un’opportunità preziosa per valorizzare il centro 
ci�adino e coinvolgere a vamente le a vità economiche locali”.  
“La partecipazione di commercian� ed esercen� all’inizia�va—ha aggiunto Carraro- dimostra quanto il tessuto 
imprenditoriale ci�adino sia rea vo e capace di interpretare con entusiasmo proge  di rete”. 

PARTECIPANO ALL’INIZIATIVA 
Scopa Gioielli,  
Giramondmo Viaggi,  
Toffoli o ca,  
Archè abbigliamento,  
Galleria Bolzoni,  
VisionO ca Maserà,  
Sartoria Meccanica,  
O’arte Eliocopy,  
Caffè Garibaldi,  
Angeli 6 abbigliamento,  
Il  Posto Delle Fragole,  
Broglia-Abbigliamento dal 1954, De�agli 
calzature,  
Ballo Tempo&Preziosi,  
Salone studio X luglio 
Osteria al teatro,  

Borsari,  

Nonsolopizza,  

Gelateria Godot,  

Bar Nazionale,  

Osteria Ai Trani,  

Enoteca Surlie,  

Pizzeria Corsopolitan,  

Libreria Ubik 
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EQUILIBRI 

Equilibri 2025: Venezia  
capitale del libro  

� S 
abato 27 e domenica 28 se�embre 2025, negli spazi 
storici del Convi�o Nazionale “Marco Foscarini”, si 
svolta la terza edizione di “Equilibri – Fiera del Libro 
di Venezia”, la manifestazione che promuove il libro 

e l’editoria.  
Promossa dall’Associazione Culturale Venezia Invita ETS con 
il sostegno del Comune di Venezia e di Confesercen� Metro-
politana Venezia Rovigo, la fiera rappresenta ormai un ap-
puntamento stabile nel calendario culturale ci�adino.  
Gli spazi del’ex chiesa di Santa Caterina e del chiostro adia-
cente (parte del complesso del “Foscarini”) si sono trasfor-
ma� per due giorni in una vera e propria ci�adella del libro 
ospitando gli stand di sessanta case editrici provenien� da 
tu�a Italia. 
Un variegato mosaico di esperienze che valorizza la produ-
zione indipendente e la sua capacità di raccontare la plurali-
tà dell’editoria, la forza delle idee e il costante dialogo tra 
cultura e territorio. 
Anche quest’anno il pubblico, sopra�u�o giovane e giova-
nissimo, è accorso numerosissimo a rato anche dal ricco 
programma di presentazioni, diba �, le�ure e laboratori. 
Un successo evidenziato anche dall'assessore alla Coesione 
sociale, Simone Venturini, che ha portato i salu� dell’Ammi-
nistrazione comunale e ha da subito espresso una profonda 
gioia nel vedere nuove generazioni prendere parte all'inizia-
�va. 
Soddisfa�o Angelo Zampro�a – vice Presidente della Confe-
sercen� e tra gli animatori dell’inizia�va: “Ancora una volta 
Equilibri si conferma un modo semplice, ma potente, per 
intrecciare la cultura con la vita quo�diana della ci�à senza 
fare di Venezia  un semplice scenario. Equilibri non è solo 
una fiera ma uno strumento per favorire la crescita  e lo 
sviluppo di una rete fa�a di editori, librai, insegnan�, stu-
den� e le�ori che condividono l’idea della cultura come 
bene comune e strumento di coesione”. 
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 Confesercenti  
 capofila del  
 Progetto Interreg  
 “Mare superum” 

Nell’ambito della Fiera del libro Confesercen� ha 
presentato il proge�o MARE SUPERUM, azione di 
cooperazione transfrontaliera finanziata dal Pro-
gramma Interreg VI-A Italia–Slovenia con l’obie vo 
di promuovere un turismo sostenibile, l’inclusione 
sociale e la tutela del patrimonio mari mo dell’Alto 
Adria�co.  

Confesercen� è capofila del proge�o che ha un 
valore complessivo di circa €1.110.000 e coinvolge 
is�tuzioni, en� locali e partner culturali dei due 
Paesi con l’obie vo di creare una rete territoriale e 
culturale capace di res�tuire centralità al mare co-
me spazio di iden�tà condivisa, di sviluppo e di 
equilibrio ambientale. 
A�raverso interven� coordina� su entrambe le 
sponde del Golfo, il proge�o intende promuovere 
una nuova cultura della sostenibilità mari ma, in 
cui turismo, ricerca, arte e tradizione dialogano per 
costruire modelli di sviluppo rispe�osi dell’ambien-
te e delle comunità locali. 
A�raverso  la creazione di percorsi culturali e pro-
do  turis�ci tema�ci ad alto valore esperienziale 
verrà promossa a riscoperta del mare come ele-
mento iden�tario e punto di equilibrio tra storia e 
innovazione.  
Il �tolo “Mare Superum”, an�ca denominazione 
la�na dell’Adria�co Se�entrionale, riassume lo 
spirito del proge�o: un mare non come confine, ma 
spazio di incontro, di scambio e di memoria.  
Insieme a Confesercen� sono partner del proge�o: 
la Confar�gianato di Venezia, il Comune di Monfal-
cone, il Centro di sviluppo regionale di Koper, Mu-
seo del Mare "Sergej Mašera"  di Pirano e l’Univer-
sità di Lubiana. 
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MESTRE 

Festival delle due città:  
Il calendario mestrino 

� D 
a più di 20 anni il punto di riferimento nel panorama chitarris�co Internazionale il "Fes�val interna-
zionale delle due ci�à" prosegue il suo percorso di ricerca nel mondo della musica classica, world e 
trasversale, tra Treviso e Venezia 
Anche quest’anno un ricco cartellone di concer� di generi e s�li musicali diversi, ma con un unico 

comune denominatore: la celebrazione della musica come linguaggio universale, in grado di avvicinare culture e 
generazioni. 
Il "New Classical World," che tradizionalmente rappresenta il filo condu�ore della kermesse, rappresenta infa  
un'evoluzione con�nua tra il passato e il presente, tra l'eleganza della musica classica e l’energia delle tradizioni 
popolari di tu�o il mondo. 
La manifestazione nata da un’idea di Andrea Ve�ore  nel 1998 come Fes�val Chitarris�co Internazionale di 
Treviso e successivamente “Delle due Ci�à” Treviso e Roma, sos�tuisce, dal 2019, Mestre alla Capitale. 
Confesercen� è, fin da subito, partner del Fes�val nella sua cornice mestrina proprio per la sua cara�eris�ca di 
manifestazione di alto profilo, al tempo capace di a�rarre svariate �pologie di pubblico, e per la sua idea di rete 
tra le due ci�à dell’area metropolitana. 
Al Candiani di Mestre sono previs� due concertI: venerdì 10 o�obre, alle 21.00 Javier Garcia More-
no con Andalucia e sabato 11 o�obre, sempre alle 21.00 Tom Kerstens e Duo Brillante con Corde Iberiche e 
Spirito Balcanico 
Gran finale alla Fenice di Venezia Domenica 19 O�obre alle ore 20.00 con The Breath of Water  il nuovo pro-
ge�o di Andrea Ve�ore  vedrà la chitarra classica accompagnata da suoni d'acqua reali provenien� da tu�o il 
mondo. 
Un viaggio musicale nato con il Global Network of Water Museums – UNESCO. 

VENEZIA:  

IDEE PER UN TERRITORIO CHE CAMBIA 
Questo il �tolo della  pub-
blicazione che raccoglie i 
contribu� di  24 autori—
tra cui il Die�ore di Confe-
sercen� Alvise Canniel-
lo—su sfide, opportunità 
e strategie per Venezia e 
Mestre. 
Edita da Mazzan� Libri 
per l’Associazione cultura-
le L 736 la raccolta  rap-
presenta un ulteriore 
contributo al diba to 
sulla ci�à ed è u�le   sia come s�molo intelle�uale 
che come catalogo di idee che potrebbero cos�tuire 
la base per interven� concre�. Nonostante la va 
rietà degli argomen� tra�a� e la competenza tecni-
ca degli autori il libro si presenta snello  ed accessi-
bile anche ai non specialis�.  Arricchisce la pubblica-
zione la prefazione dello storico dell’arte Eike Sch-
midt (ex Dire�ore della Galleria degli Uffizi di Firen-
ze e a�uale Dire�ore del Museo Capodimonte) can-
didato a Sindaco di Firenze alle amministre�ve del 
2024 e sconfi�o al ballo�aggio 
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C’è da vedere 

Le ceramiche  
di Lucio Fontana 

D 
all’11 o�obre 2025 al 2 
marzo 2026, 
la Collezione Peggy Gug-
genheim presenta: Mani

-Fa�ura  la prima personale dedica-
ta esclusivamente alle ceramiche di 
Lucio Fontana realizzata in ambito 
museale.  
Fontana è ricordato principalmente 
come l’ar�sta dei “tagli” ai quali, 
tu�avia, approda già sessantenne, 
dopo aver fondato il movimento 
spazialista e sperimentato, qualche 
anno prima, buchi.  
Ridurre l’ar�sta, nella sua singolari-
tà ed eccezionalità, al suo ul�mo, 
pur straordinario, ventennio, signifi-
ca trascurare il ruolo progressivo di 
precursore svolto, come scultore, 
fin dalla formazione, so�o la guida 
di Adolfo Wind (e prima ancora dal 
padre) e già contraddis�nta dall’esi-
genza di liberare la materia e dise-
gnare lo spazio. 
Un’esigenza che emerge chiaramen-
te a�raverso un materiale come la 
creta, a cui Fontana dedicò la mag-

gior parte del suo tempo e della sua 
arte, e che ben si presta ad accoglie-
re la crea�vità, la libertà espressiva e 
il gesto plas�co e croma�co. 
Ben lontano dall’essere una parente-
si ar�gianale, la ceramica per Fonta-
na rappresenta un laboratorio di 
sperimentazione formale e con-
ce�uale dove materia, colore e spa-
zio si intrecciano in modo nuovo. 
Per questo ne sfru�erà tu�e le infini-
te possibilità, prima alla Manufacture 
de Sèvres nel 1937 e poi presso l'ate-
lier del suo amico, il ceramista futuri-
sta Tullio Mazzo , ad Albisola. 
Nelle ceramiche di Fontana convivo-
no pi�ura, scultura, decorazione e 
archite�ura: la materia si fa pi�ura 
a�raverso il colore e la luce degli 
smal�, scultura a�raverso la model-
lazione, archite�ura a�raverso l’in-
serimento nello spazio costruito. 
È proprio da questa dimensione sin-
cre�ca che nasce l’idea fontaniana di 
un’arte totale, capace di superare i 
confini tra le discipline in cui trovano 
spazio anche elemen� decora�vi mo-

dulari o riproducibili al confine tra 
arte e produzione industriale. 
In mostra 70 opere diverse per va-
rietà di forma e di sogge�o offrono 
un panorama completo del suo 
lavoro ceramico punto d’incontro 
tra l’an�co e il moderno, tra tradi-
zione e avanguardia, tra figura�vo 
ed astra�o. 
È proprio da questa dimensione 
interdisciplinare che nascerà l’idea 
fontaniana di “un’arte nuo-
va” (Manifesto Bianco del 1946) 
capace di fondere ar� e tecnologia 
per costruire una nuova realtà spa-
ziale.  
La mostra sarà accompagnata da un 

catalogo illustrato, edito da Marsilio 

Arte, che includerà nuovi saggi cri�-

ci della curatrice Sharon Hecker 

Mani-fa�ura:  

le ceramiche di Lucio Fontana 

Collezione Peggy Guggenheim 
Dal 11 o�obre al 2 marzo 
Tu  i giorni dalla 11.00 alle 18.00 
(chiuso il martedì) 
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C’è da vedere 

E 
leganza classica, mini-
malismo e surrealismo 
stravagante. 
Questa, in estrema sin-

tesi, la chiave dello s�le di Rodney 
Smith, il fotografo americano, 
scomparso nel 2016, protagonista 
della retrospe va aperta a Palazzo 
Roverella dal 4 o�obre al 1 feb-
braio. 
Uno s�le immediatamente ricono-
scibile, per il suo rigore composi�-
vo quasi maniacale e per l'este�ca 
eterea sospesa  fra realtà e sogno. 
Una sorta di leggero surrealismo 
che richiama le tele di René Ma-
gri�e. 
Le immagini di Smith non sono 
sca  ruba�, ma minuziose messe 
in scena in cui personaggi, elegan-
temente ves��, sono geometrica-
mente colloca� in paesaggi vas� e 
immacola�. 
I suoi modelli non posano mai in 
modo convenzionale: saltano, si 

arrampicano, camminano su muri 
o si perdono in paesaggi vuo�, 
mantenendo però una compostez-
za formale assoluta. 
Le sue opere sono state spesso 
descri�e come "archite�ure visi-
ve" dove ogni elemento viene 
u�lizzato per creare un universo 
onirico unico e fuori dal tempo,  
Non dunque rappresentazioni 
fedeli del mondo, ma il tenta�vo di 
estrarre bellezza e ordine dal caos. 
Smith stesso diceva che fotografa-
re significava per lui “me�ere ordi-
ne nel disordine”, dare forma a un 
senso di equilibrio interiore.  
Una “sfolgorante astrazione” favo-
rita dall’uso predominante della 
luce naturale e del bianco e nero 
(arriverà al colore solo nel 2000).  
Una cifra poe�ca che Smith ha 
portato anche nel mondo della 
moda e della pubblicità, costruen-
do veri e propri raccon� visivi per 
marchi come Ralph Lauren, Nei-

man Marcus, Bergdorf Goodman, 
Paul Stuart e Saks Fi>h Avenue, e 
per riviste come The New York Ti-
mes Magazine, Vanity Fair e Depar-
tures. 
A Palazzo Roverella espos� oltre 100 
sca  che ripercorrono tu�a la car-
riera del fotografo statunitense, 
dagli inizi, alla scuola di Walker 
Evans, uno dei grandi maestri della 
fotografia documentaria americana, 
fino al grande successo contrasse-
gnato dalla pubblicazione di libri 
come The Hat Book (1993),  The End 
(2009) e Rodney Smith Photographs 
(2016). 
Già figura di culto in vita, Rodney 
Smith ha lasciato un’eredità profon-
da nel mondo della fotografia e, 
dopo la morte, con�nua a ispirare 
fotografi di moda e ar�s� contem-
poranei. 
La retrospe va, la prima a lui dedi-
cata in Italia, curata da Anne Morin e 
prodo�a da Silvana Editoriale è pro-
mossa dalla Fondazione Cassa di 
Risparmio di Padova e Rovigo, in 
collaborazione con diChroma photo-
graphy, il Comune di Rovigo e l’Acca-
demia dei Concordi, con il sostegno 
di Intesa Sanpaolo. 
 

Raymond Smith: 
tra reale e surreale  

Caroline at the Top of Circular Staircase, Charleston, South Carolina, 2000 © Rodney Smith  

INFORMAZIONI 
Rodney Smith,  

tra meraviglia e misura 

 

dal 4 o�obre 25al 1 febbraio 26 
a cura di Anne Morin 
Palazzo Roverella 
via Lauren� 8/10, Rovigo  
www. palazzoroverella.com 
 
Orari:  
da lunedì a venerdì:  
9.00– 19.00 
sabato, domenica e fes�vi:  
9.00– 20.00  
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A 
nche quest’ anno Radio Kap-
pa Rovigo promuove l’inizia�-
va "Natale a Km Zero", un 
proge�o editoriale e radiofo-

nico volto a incen�vare l'acquisto di 
regali e prodo  enogastronomici locali 
in vista delle fes�vità.  
L'obie vo è duplice: sostenere l'econo-
mia del Polesine e offrire agli ascoltatori 
idee regalo auten�che, sostenibili e di 
alta qualità, dire�amente dal territorio. 
A�raverso le frequenze della radio le 
aziende agricole, gli ar�giani e le realtà 
commerciali locali potranno presentare 
le loro proposte per i pacche  natalizi. 
Una guida ricca di originali idee-regalo 
che, quest’anno, per la prima volta, 
approderanno anche sul grande scher-
mo del Cinema Teatro Duomo in pieno 
centro storico rodigino. 
Il proge�o ideato da Radio Kappa mira a 
creare un ponte tra il mondo della radio 
e la vita quo�diana costellata di scelte 
locali, di vol� no� e di relazioni radicate 
nella fiducia e promuove un Natale 
auten�co, partecipato e profondamente 
radicato nella comunità. 
 “Con 'Natale a Km Zero' vogliamo dare 
un segnale forte: la tradizione e la quali-
tà del Polesine sono il regalo più bello e 
responsabile che possiamo fare" -
dichiarano al team di Radio Kappa. "È 
un invito a riscoprire le eccellenze che 
abbiamo vicino casa, supportando le 
piccole imprese che lavorano con pas-
sione e dedizione”.   
 

Radio Kappa:  
regali a Kilometro zero 

COME PARTECIPARE ALLA CAMPAGNA 
Qua�ro proposte (da 100 a 700 euro) per promuovere la propria  a vità: 

Scadenze importan�: 

20 o�obre 2025 → se desideri essere presente sul grande schermo del Cinema 
Teatro Duomo (pacche�o D) 
31 o�obre 2025 → per partecipare con interviste e a?vità promozionali in 

radio (pacche  A, B o C) 

Piano A—100 euro • Intervista nel drive  �me “polesine cost to cosat” 

• Ar�colo dedicato sul blog  di Radio kappa 

Piano B –150 euro • Intervista nel drive  �me “polesine cost to cosat” 

• Ar�colo dedicato sul blog  di radio Kappa 

• 10 citazioni crea�ve nei 3 programmi in dire�a nell’arco di un 
mese 

Piano C- 350 eurp • Intervista nel drive  �me “polesine cost to cosat” 

• Ar�colo dedicato sul blog  di radio Kappa 

• Spot promozionale per 15 giorni (prima 15ina di dicembre) 

Piano D—700 euro • Intervista nel drive  �me “polesine cost to cosat” 

• Ar�colo dedicato sul blog  di radio Kappa 

• Spot promozionale per 15 giorni (prima 15ina di dicembre 

• Spot su grande schermo  del Cinema Teatro Duomo per 15 gg 
(prima 15ina di dicembre) 

• Condivisione sui social del video proie�ato  

Natale 2025 
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 ANCHE ON LINE  tramite il sito www.confesercenti.it cliccando sull’Area Iscrizioni 

TESSERAMENTO 2026—ISCRIVITI ORA ! 


