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EDITORIALE

Rinascimento urbano:
non perdiamo loccasione

| 2019 rappresenta per Mestre una nuova occasione. L'occasione di imboccare la strada del
“rinascimento urbano”.
Chiamiamolo cosi, con un po’ di presunzione, facendo riferimento ad un passato che pud rappre-
sentare al tempo stesso un’ambizione e un monito.
Da un lato I'ambizione, mai sopita, di riportare conoscenza, servizi, imprese e persone in citta, costruen-
do nuovi ambiti urbani fondati sui principi del mix sociale e funzionale e sulla qualita degli spazi e dei pae-
saggi.
Dall’altro I'ammonimento, ben presente, che deriva dalla cocente delusione per il fallimento della scorsa
stagione di rigenerazione urbana.
Eppure & evidente che Mestre si trova a vivere un nuovo momento particolare di intensa trasformazione
dopo anni di immobilismo.
Si tratta di cambiamenti che non hanno I'aspetto di una politica unitaria, quanto della somma di azioni
contradditorie, e che, giustamente, hanno sollevato anche critiche e forti preoccupazioni per i loro effetti
sullo sviluppo economico e sociale della citta.
Queste perplessita, pur se giustificate, possono tuttavia portarci a sottovalutare le opportunita positive
conseguenti al cambiamento in atto.
Non possiamo infatti considerare in astratto le nuove realizzazioni urbane semplicemente come spazi per
il turismo di massa o come puri riferimenti iconici.
Da questo punto di vista i scintillanti nuovi episodi urbani rischiano di diventare un deserto di relitti. In
definitiva un’occasione persa.
Dobbiamo invece sforzarci di esplorarne i nessi potenziali.
A partire da queste trasformazioni, nei settori pil trainanti dell’economia contemporanea (turismo e cul-
tura) e infatti possibile individuare percorsi di sviluppo della citta che coinvolgano un maggior numero di
soggetti attivi e che siano in grado di produrre nuova economia e favorire la crescita di servizi avanzati
apportando benefici a tutta la comunita.

I motto Confesercenti “se vive il commercio vivono le citta” implica anche una responsabilita.

Il successo futuro di un processo di “rinascita” della citta e infatti determinato anche dalle imprese che
sono chiamate a gestire lo sviluppo del territorio di concerto col settore pubblico, lavorando insieme in
modo costruttivo e garantendo che le loro azioni siano di supporto alla strategia generale.

Un processo di rigenerazione sostenibile non puo avvenire indipendentemente dal successo dello svilup-
po economico. Oltre ad essere “attraenti ed accoglienti”, le citta hanno anche bisogno di sviluppare e
mantenere un vantaggio competitivo.

Le imprese hanno quindi la responsabilita di concorrere - avvalendosi di professionalita qualificate che
diano indicazioni sullo sviluppo di progetti di alta qualita — ad adeguare I'immagine della citta fornendo
servizi efficienti, garantendo un’alta attrattivita degli spazi collettivi e sviluppando progetti di marketing
che contribuiscano ad attrarre e trattenere investitori, imprese e lavoratori.

Bisogna far ricorso all’ottimismo della volonta per accendere nuove aspettative dopo le troppo recenti
delusioni. Ci vuole un certo coraggio a correre il rischio di alimentare la “nebbia” in cui di frequente sono
avvolti i dibattiti sull’identita della citta.

Eppure sono convinto che il 2019 sara I'anno dell'impegno e de
Buon anno a tutti.

Ill

rinascimento urbano” di Mestre.

Maurizio Franceschi



Daliliio al Candiani:
Il miglio della cultura di
Mestre prende vita

‘involucro di piastrelle
multicolori dietro via
Poerio ha finalmente

aperto al pubblico.

M9, il nuovo museo di Mestre, e
stato inaugurato il primo dicem-
bre alla presenza della Presidente
del Senato Maria Elisabetta Alberti
Casellati e dal giorno dopo -anche
senza varcare le porte del moder-
no complesso dedicato al Nove-
cento— i cittadini, mestrini e non,
hanno potuto rendersi conto del
grande portata e complessita
dell'intervento di rigenerazione
urbana finanziato con 110 milioni
di euro dalla Fondazione Venezia.

Prima ancora delle sale interattive,
in cui, tra visori 3D e ologrammi, &
I'immateriale a dominare la scena,
colpisce la materialita del progetto

architettonico che ridisegna com-
pletamente e del tutto inaspettata-
mente (almeno per chi non ha avu-
to I'opportunita di seguire le fasi di
realizzazione) un’ampia porzione
della citta recuperando il vicino ex
Convento di Santa Maria delle Gra-
zie e regalando un nuovo volto al
centro di Mestre.

Il progetto dello studio Sauerbruch
Hutton (vincitore del concorso del
2010) si sviluppa infatti su sette
corpi di fabbrica, perfettamente
integrati con la citta grazie a sei
attraversamenti pedonali che ga-
rantiscono permeabilita da ogni
direzione alla nuova piazza anti-
stante l'ingresso.

Un nuovo grande distretto culturale
di respiro internazionale che ha tra
i suoi dichiarati obbiettivi il rilancio

e lo sviluppo della terraferma vene-
ziana, in un mix di innovazione tec-
nologica, commercio e intratteni-
mento.

La storia del secolo breve si sviluppa
in due dei tre piani dell’edificio
principale.

La narrazione € interamente multi-
mediale grazie al lavoro di 5 studi
di progettazione specializzati e ai
materiali digitali che provengono da
importanti archivi come ['Istituto
Luce, Teche Rai e Ferrovie dello
stato e

Il terzo piano & destinato alle espo-
sizioni temporanee.

Si iniza il 22 dicembre con L’ltalia
dei fotografi. 24 storie d’autore .
Una trama a pil voci che offre,
attraverso 230 foto, una suggestiva
lettura della storia del nostro Paese.



TUTTI | NUMERI DI M9

7 corpi di fabbrica di cui 3 nuove edifi-
cazioni

280 mq auditorium/cinema 4K, 200
posti con visori VR

2.610 mq esposizione permanente
1.400 mq esposizioni temporanee
2.485 mq superficie interrata 2.260 mq
aree servite dal sistema di attivazione
di massa

86.000 kWh energia solare annua me-
dia prodotta da 276 pannelli fotovoltai-
ci

63 sonde del campo geotermico a 110
m di profondita per produrre il 100%
del riscaldamento e il 40% del rinfresca-
mento

20.822 elementi di ceramica policroma
rivestono le facciate delle nuove archi-
tetture

13 colori sulle facciate in accordo cro-
matico con il contesto urbano

6 nuovi attraversamenti pedonali

4 grandi spazi per gli eventi.

M9 sara il secondo museo italiano
(dopo il Muse di Renzo Piano) a ottene-
re la certificazione LEED Gold che atte-
sta il livello di sostenibilita dell’edificio.



Mestre e San Pietroburgo

a stagione culturale di
Mestre, aperta con [i-
naugurazione dell’'M9,
prosegue lungo il “miglio
della cultura” e approda al Centro
Candiani dove, fino al 24 marzo, sara
possibile ammirare una selezione di
quadri e disegni di grandi maestri
veneti, dal Cinquecento al Settecen-
to, alcuni dei quali mai esposti in
Italia.
Bastino, per comprendere |'eccezio-
nalita dell’evento nomi come: Vero-

nese, Canaletto, Longhi, Bellotto,
Guardi.
La mostra Venezia e San Pie-

troburgo: Artisti, principi e mercanti
- pensata espressamente per la citta
di terraferma - vuole documentare i
complicati percorsi che, grazie ad
affascinanti figure di mercanti, colle-
zionisti, artisti, musicisti e ambascia-
tori, hanno condotto l'arte della
Serenissima fino nella lontana Rus-
sia.

San Pietroburgo, nota anche come
"la Venezia del Baltico", & una citta
ricca di storia, di tesori architettoni-
ci, di magnifiche residenze imperiali
e di importanti musei.

Tra questi spicca certamente il Mu-
seo Statale dell'Ermitage, il museo
pit grande del mondo , che custodi-
sce, nel sontuoso palazzo d’inverno,
una collezione senza pari di tesori
artistici.

L’Ermitage vanta anche una delle
piu vaste collezione di arte vene-
ziana.

Sono centinaia i dipinti veneziani
che fan bella mostra sulle pareti
del museo russo e, arrivati li da
ogni dove, direttamente commis-
sionati agli artisti o comprati attra-
verso mediatori, qualche volta con
un bel colpo di fortuna.

La mostra—grazie agli importanti
accordi di collaborazione stipulati
tra le istituzioni museali delle due
citta—cerca di riannodare i fili della
ricca trama di relazioni che hanno
consentito la formazione.

Le opere prestate dall’Ermitage, e
che tornano in laguna dopo secoli,
insieme a disegni e dipinti prove-
nienti dalle collezioni civiche vene-
ziane sono state infatti scelte con
cura per testimoniare gli episodi
pil avvincenti di questa storia a
partire dal Cinquecento.

E’ il caso di alcuni dei disegni su
carta azzurra di Giambattista Tie-
polo provenienti dagli album Beur-
deley (dell’Ermitage) e Gatteri (del
Correr) come dei quadri di Pietro
Longhi, originariamente di proprie-
ta di Giovanni Grimani e oggi divisi
tra Venezia e San Pietroburgo.
Tuttavia e soprattutto nel corso del
Settecento che I'amore per Vene-
zia e la sua arte si manifesta con

maggiore intensita grazie all’attivita
di alcuni artisti impegnati diretta-
mente alla corte dello zarina e,
presenti in mostra con i disegni, in
gran parte inediti, dell’architetto
pil amato da Caterina Il: Giacomo
Quarenghi, affiancati a opere di
Bartolomeo Tarsia, Pietro Antonio
Novelli e Francesco Fontebasso.

A quella straordinaria stagione (di
cui fu protagonista anche Casanova)
risalgono anche le acquisizioni fatte
sul mercato dai maggiori esponenti
dell’aristocrazia russa dei grandi
artisti del rinascimento veneziano.
Alcuni dipinti sono notissimi, come
la Veduta di San Giovanni dei Battu-
ti a Murano di Canaletto o
la Veduta di San Giorgio Maggio-
re con la punta della Giudecca
di Francesco Guardi, altri, come due
inediti Capricci di Luca Carlevarijs
(Capriccio con I’Ercole  Farne-
se, Capriccio con il Ponte rotto) sono
novita assolute.

La mostra—curata da Irina Artemie-
va e Alberto Craievich, con la dire-
zione scientifica di Gabriella Belli e
Michail Piotrovsky- “si sarebbe
potuta fare tranquillamente a Palaz-
zo Ducale” come affermato dal
Sindaco Luigi Brugnaro e rappresen-
ta un appuntamento di grandissi-
mo prestigio dell’'inverno mestrino.

Museo Statale Ermitage

in collaborazione con

Ermitage Italia

Venezia e San Pietroburgo: Ar-
tisti, principi e mercanti

Dal 18 dicembre al 24 Marzo

CENTRO CULTURALE CANDIANI
P.le Candiani Mestre

Dal 18 dicembre al 24 Marzo
Orario: 10.00- 19.00

Chiuso il lunedi
http://www.visitmuve.it




l Distretto del Commercio di
Mestre ha unr’anima smarnrt

e M9 si configura gia
come una piccola smart
city € oramai certo che il
nuovo polo dell'innova-
zione digitale non rimarra un’isola
all’interno della citta.
Nell’area del distretto del commer-
cio di Mestre é infatti pronto a par-
tire il Miglio Digitale.
Questo ¢ il nome che Confesercenti
ha dato al suo innovativo progetto
per sostenere il processo di digita-
lizzazione delle imprese e che la
Camera di Commercio di Venezia
Delta Lagunare ha ritenuto merite-
vole di finanziamento, attraverso i
bandi per i voucher digitali previsti
all'interno del pit grande contenito-
re dell'Impresa 4.0.
Il Miglio Digitale vede la collabora-
zione di 11 aziende del centro di
Mestre alle quali tuttavia se ne
aggiungeranno altre 30 che, con il
sostegno di Confesercenti, hanno
ottenuto singolarmente i contributi
camerali per I'innovazione digitale.
Lo scopo del progetto e quello di
diffondere la conoscenza e favorire
I'adozione di soluzioni e servizi digi-
tali in grado di incrementare e diffe-
renziare le interazioni con i consu-
matori, estendendo anche l'intensi-
ta ed il raggio di azione della comu-
nicazione commerciale.
A monte della finalita di digitalizza-

LE AZIENDE
DEL MIGLIO DIGITALE

L’Angolo dell'ottica di Santoro Marina di via San Girolamo,
Cappelletto Calzature in Piazza Ferretto,
Antica Drogheria Caberlotto in Piazza Ferretto,

Al Duca d'Aosta di Piazza Ferretto,

Pasticceria Biasetto di Galleria Matteotti,
Spaccio 5 in Galleria Teatro Vecchio,

Samarcanda, in via Verdi,

Immobiliare Campesan per Corte Legrenzi,
Ottica di Michele Gatto in Galleria Matteotti,
Lando calzature di via Olivi e Bistrot 55 di Piazza Ferretto.

zione delle imprese il progetto ha
riconosciuto la necessita di creare
una rete tra operatori commerciali
e di mettere all'interno di un me-
desiam strategia realta molto di-
verse tra loro.

Gli operatori del “miglio” hanno
infatti condiviso informazioni e
risultati, aspettative e criticita,
mostrando la volonta di unirsi
sotto un unico piano di interventi
che ha puntato a valorizzare I'ag-
gregazione all'interno del distretto
del commercio di Mestre piuttosto
che le singole realta economiche.
Le attivita previste, grazie ai part-
ner tecnici del progetto (Olivetti,
22HGB e A4 Smart) permetteran-
no la realizzazione di una App per
dispositivi mobili, I'avvio di una
radio di distretto, iniziative pubbli-
che ed eventi, smart speaker e
numerosi altri strumenti per pro-
muovere il centro di Mestre e gli
operatori coinvolti.

Un’ulteriore serie di interventi,
inidspensabili per competere in un
mondo che sembra prediligere
'online all'offline, consentiranno
alle aziende di stare al passo col
“naturale” progresso tecnologico e
valorizzare i punti vendita semplifi-
cando I'esperienza d’acquisto e
fornendo un servizio migliore.
Proprio in riferimento alla comple-

ta digitalizzazione del punto vendi-
ta, Olivetti (tramite Rossi Office)
mettera a disposizione le ultime
novita tecnologiche collegate ai
sistemi di pagamento e digital si-
gnage mentre 22 HBG curera gli
aspetti di marketing, eventi e super-
visionera la realizzazione della App
di distretto realizzata da InfoCame-
re e fortemente voluta anche dal
Comune di Venezia.

Infine A4 Smart sfruttera beacon ed
antenne wifi per monitorare i flussi
pedonali all’interno del Centro di
Mestre per restituire analisi statisti-
che con dati aggregati che consen-
tano di attivare politiche di marke-
ting di prossimita efficaci e dedicate
all'utenza mestrina che vede la
componente turistica crescere a
vista d’occhio.

Sara affrontato anche il problema
delle nuove competenze che saran-
no necessarie per affrontare la digi-
tal disruption nel commercio e I'a-
dattamento alle necessita, alle esi-
genze e ai valori dei Millennial.

La trasformazione digitale in atto
sta incidendo profondamente sul
modo in cui le persone fanno - e
faranno - shopping: e aziende del
“miglio digitale” hanno raccolto
questa sfida.

A.Canniello




Un nuovo mercato per
Via Fapanni

| mercato alimentare, che ani-
ma l'area tra tra via Fapanni e
Piazzetta Coin, € nato nel 1992,
dopo lo spostamento dalla sua
sede storica di via Allegri.
Pensato inizialmente come provviso-
rio & rimasto tale e quale per oltre un
quarto di secolo.
Ventisei anni di vita che, su strutture
leggere e precarie, sisentono tutti.
Da tempo pertanto si discute della
necessita di radicali interventi di ri-
strutturazione che assicurino agli ope-
ratori condizioni migliori di lavoro e
che avvicinino i suoi standard di servi-
zio ai mercati fissi delle grandi citta
italiane ed europee.
Finalmente la decisone é stata presa.
La Giunta Comunale ha approvato il
progetto di riqualificazione, gia pre-
sentato agli operatori quest’estate.
Il nuovo mercato di via Fapanni coste-
ra quasi tre milioni di euro e dovrebbe
essere completato verso fine 2019.
Con i lavori di rifacimento spariranno
le attuali coperture plastificate bian-
che che verranno ostitituite da una
copertura di legno lamellare di quasi

2000 mq che garantira I'areazione
e proteggera i clienti dalle intem-
perie.

Il manto di copertura sara opaco
sulle falde rivolte verso sud e tra-
sparente sulle falde rivolte verso
nord: questo permettera una ab-
bondante illuminazione e contem-
poraneamente una adeguata pro-
tezione dall’irraggiamento solare.

| nuovi stand pil moderni e ade-
guati saranno distribuiti nella me-
desima configurazione degli attuali
“gazebo” e al centro verra creata
una piccola piazza con un’aiuola
sopraelevata.

Saranno realizzati ex novo i servizi
igienici per gli operatori del merca-
to cosi come gli impianti elettrici e
idrici rifatto tutto il pavimento.
Con I'occasione, & prevista anche la
sistemazione della vicina area di
conferimento rifiuti.

Per la durata dei lavori & previsto lo
spostamento degli operatori in un
mercato provvisorio allestito in
piazzetta Coin (e in parte in via
Fratelli Rondina) .

UN PO’ DI STORIA

I 5 agosto 1926, due settimane
prima della soppressione del Co-
mune di Mestre, fu inaugurato il
nuovo mercato centrale che rag-
gruppava, nella zona di via Allegri,
le attivita commerciali che prima si
svolgevano in Piazza Maggiore
(I'attuale piazza Ferretto).

Nel 1992 il mercato venne sposta-
to in via Fapanni.

In teoria era previsto che i ban-
chetti tornassero in piazzetta, ma
I'area di proprieta degli eredi Vivit
fu messa in vendita senza che il
Comune esercitasse il diritto di
prelazione.

| nuovi proprietari hanno utilizzato
i terreni per erigere le attuali co-
struzioni.

Una delle due fontanelle rimosse
con lo spostamento del mercato, e
fortunosamente ritrovata nei ma-
gazzini comunali, € stata ricolloca-
ta al suo posto nel mese di luglio
2014.




LA MANOVRA 2019

Le novita della
legge di bilancio

| termine di un este-
nuante percorso parla-
mentare domenica 30
dicembre, appena in
tempo per evitare I'esercizio prov-

visorio, e stata definitivamente
approvata la Legge di Bilancio
2019.

Come sempre la legge si presta a
fungere da contenitore di numero-
se disposizioni nelle materie piu
disparate.

Orientarsi tra le disposizioni le
conferme, le proroghe e le abroga-
zioni contenute in 1134 commi,
non e semplice.

Risulta quindi utile un sintetico
riassunto delle principali novita di
interesse delle imprese.

FLAT TAX

Non ha niente a che vedere con la
Flat Tax, ma viene chiamata cosi la
semplice estensione dell’ambito di
applicazione del regime forfetario,
con imposta sostitutiva al 15 % ai
contribuenti che rispettano il limite
di ricavi o compensi conseguiti, pari
a 65 mila euro, indipendentemente
dell’attivita esercitata.

I limiti prima previsti, che riguarda-
vano le spese per dipendenti e il
valore complessivo dei beni stru-
mentali, sono stati eliminati.

Viene tuttavia prevista I'esclusione
per coloro che esercitano la propria
attivita nei confronti di soggetti
con i quali abbiano avuto rapporti
di lavoro nei due anni precedenti.
A partire dal 2020 imprese e pro-
fessionisti con ricavi tra 65.000 e
100.000 potranno usufruire di un
imposta sostitutiva del 20% (ma
non del regime forfettario per la
determinazione dei redditi).
CONTABILITA’ SEMPLIFICATA
Viene introdotta una specifica disci-
plina transitoria per ia compensa-
zione delle perdite relative alle
attivita in contabilita semplificata.
Le perdite del 2017, non compen-

sate, possono essere portate in
diminuzione nei periodi d'imposta
2018 e 2019 in misura non supe-
riore al del 40% dei redditi conse-
guiti e nel il periodo d’imposta
2020 im misura non superiore al
60%.

Le perdite del 2018 sono computa-
te in diminuzione in misura non
superiore rispettivamente a 40 e al
60% dei redditi nei periodo d'im-
posta 2019 e 2020.

Le perdite relative al 2019 sono
computate in diminuzione nel
periodo d’'imposta 2020 in misura
non superiore al 60%

MINI IRES

La manovra intoduce una aliquota
Ires ridotta al 15% (al posto del
24%) nei limiti delle somme desti-
nate ad investimenti in beni stru-
mentali nuovi e a nuove assunzio-
ni.

Un’analoga riduzione é prevista ai
fini Irpef per imprenditori indivi-
duali, societa in nome collettivo e
in accomandita semplice.

SUPER E IPERAMMORTAMENTO
Abrogato I'iper ammortamento &
stato rimodulato il super ammor-
tamento .

Fino a 2,5 milioni & prevista la
maggiorazione del 170%.

Prevista |'estensione agli investi-
menti in  beni immateriali.
Sono ammissibili anche i canoni di
fruizione cloud.

SALDO E STRALCIO

Varata la sanatoria delle cartelle
esattoriali rivolta ai contribuenti
in difficolta economica.

Sara infatti possibile a chi ha un
basso reddito ISEE regolarizzare le
impose non versate tra il 2000 e il
2017 pagando solo una piccola
percentuale del debito.

A seconda della propia situazione
economica si paghera il 16% per
redditi fino a 8.500 euro, il 20%
fino a 12.500 euro e il 35% fino a

20mila euro. Per usufruire dell’age-
volazione é necessario inviare appo-
sita dichiarazione entro il 30 aprile
2019.

Il pagamento potra avvenire in un'u-
nica soluzione (entro il 30 novembre
2019) o in 5 rate (entro il 31 luglio
2021).

DEDUCIBILITA DELL'IMU

Sale al 40% la deducibilita dell'IMU
pergli immobili strumentali ai fini
Ires e Irpef (capannoni, negozi e
laboratori).

CEDOLARE SECCA

Il regime della cedolare secca al 21%
e eseteso ai contratti di locazione
stipulati nel 2019 relativi ai locali
commerciali (categoria catastale C1)
con superficie inferiore ai 600mq.
TARIFFE INAIL

Prevista la riduzione dei premi Inail
per I'assicurazione contro gli infortu-
ni (nell’ordine del 30% circa).
ROTTAMAZIONE LICENZE

Ritorna lI'indennizzo per la chiusura
delle attivita commerciali riservato
agli operatori con piu di 62 anni
d’eta (57 per le donne) che cessano
definitivamente e restituiscono la
licenza. Il beneficio e pari al tratta-
mento minimo di pensione pari a
513 euro mensili.

ESTROMISSIONE IMMOBILI

Riaperta I'estromizzione degli immo-
bili strumentali per le imprese indivi-
sulai versando I'umposta sostitutiva
dell’8%.

SISTRI

Il sistema di controllo per la traccia-
bilita dei rifiuti (SISTRI) e definiti-
vamnet abrogato. Le imprese resta-
no vincolate all’obbligo della docu-
mentazione cartacea dei rifiuti, arti-
colata in formulari, registri e MUD.
PANE

Applicabile I'IlVA al 4% anche ad
alcune tipologie di pane finora
escluse per via dell'impiego di ingre-
dienti ritenuti non ammissibili nel
pane ordinario.



Pane fresco e
pane conservalo

ubblicato nella Gazzetta
ufficiale il decreto che
contiene il regolamento

sulla disciplina della de-
nominazione di «panificio», di
«pane fresco» e sull’adozione della
dicitura «pane conservato».
Il decreto in oggetto definisce
“panificio” I'impresa che dispone di
impianti di produzione di pane ed
eventualmente di altri prodotti da
forno e svolge l'intero ciclo di pro-
duzione dalla lavorazione delle
materie prime alla cottura finale.
La nuova norma stabilisce che e
denominato “fresco” il pane prepa-
rato secondo un processo di produ-
zione continuo, privo di interruzioni
finalizzate al congelamento o surge-
lazione, ad eccezione del rallenta-
mento del processo di lievitazione,
privo di additivi conservanti e di
altri trattamenti aventi effetto con-
servante.
Viene ritenuto continuo il processo
di produzione per il quale non inter-
corra un intervallo di tempo supe-
riore alle 72 ore dall'inizio della
lavorazione fino al momento della
messa in vendita del prodotto.
Il pane non preimballato per il qua-
le viene utilizzato, durante la sua
preparazione o nell’arco del proces-
so produttivo, un metodo di conser-
vazione ulteriore e posto in vendita
con una dicitura aggiuntiva che ne
evidenzi il metodo di conservazione
utilizzato, nonché le eventuali mo-
dalita di conservazione e di consu-
mo.
Viene infine previsto che, al mo-
mento della vendita, il pane per il
quale e utilizzato un metodo di
conservazione, deve essere esposto
in scomparti appositamente riser-
vati.

ATTENZIONE:

IMPIANTO DI MESSA A TERRA
In base alla legislazione vigente il
datore di lavoro ha l'obbligo di
richiedere la verifica dell’impianto
di terra e dell'impianto di protezio-
ne dai fulmini (ove prescritto) in
tutti i luoghi di lavoro od assimilati.
Nei luoghi con pericolo di esplosio-
ne va richiesta la verifica dell’intero
impianto elettrico.

Il controllo va richiesto di norma
ogni cinque anni, ma nei casi a
maggior rischio I'impianto va sotto-
posto a controllo biennale

Le verifiche possono essere
effettuate esclusivamente da orga-
nismi autorizzati dal Ministero delle
Attivita produttive e, pertanto, non
sono valide le verifiche effettuate
da professionisti o imprese installa-
trici non espressamente abilitati.

il datore di lavoro e tenuto a dimo-
strare che e stata effettuata la veri-
fica periodica, esibendo, a richiesta,
il relativo verbale o quanto meno la
lettera con cui e stato richiesto
I'intervento.

CONTANTI

La legge di Bilancio ha introdotto
nuovi limiti al pagamento in con-
tanti. da parte di cittadini stranieri .
Le nuove disposizioni prevedono
che possano essere fatti acquisti in
denaro contante, da soggetti non
residenti nel territorio dello Stato e
privi di cittadinanza italiana, fino
ad un importo limite di 15.000
euro. L’acquisto di beni o delle
prestazioni di servizi deve essere
legato al turismo, inoltre € neces-
sario, all'atto dell’effettuazione
dell’operazione, acquisire
la fotocopia del passaporto el’au-
tocertificazione attestante che
I'acquirente non e cittadino italia-
no e che ha la residenza fuori dal
territorio dello Stato. Nel primo
giorno feriale successivo a quello di
effettuazione dell’'operazione il
denaro incassato va versato in
conto corrente allegando copia
della ricevuta della comunicazione
inviata all’Agenzia delle Entrate
con la quale si comunica di voler
aderire a tale disciplina.

TASSO LEGALE

il tasso degli interessi legali, passa
dallo 0,3% allo 0,8% annuo.
L’aumento scattera sui pagamenti
effettuati oltre il termine di sca-
denza, a partire dal 1° gennaio
2019.

La variazione e determinata sulla
base del rendimento medio annuo
lordo dei titoli di Stato di durata
non superiore a dodici mesi.

La disposizione ha ripercussioni
anche di carattere fiscale: cambie-
ranno, infatti, gli importi dovuti
per i versamenti effettuati in ritar-
do o a seguito di ravvedimento
operoso.



BOLKESTEIN

Balneari e ambulanti
Fuori dalla Bolkestein

uori dalla Bolkenstein, e
' quindi  dall’'obbligo  di

gara, ambulanti e stabili-

menti balneari, questo
I'obiettivo del governo impegnato a
mantenere le promesse fatte in
campagna elettorale.
Strade diverse tuttavia per le due
categorie interessate.
Con la legge di Bilancio e stata in-
fatti decisa la esclusione dalla di-
rettiva del commercio su area pub-
blica e un solo ulteriore proroga di
15 anni (fino al 2034) per le conces-
sioni demaniali marittime.
La differenza di trattamento, che ha
lasciato interdetti molti, ha la sua
origine nella lunga e complessa
vicenda seguita alla procedura
d’infrazione, aperta da Bruxelles,
contro il “diritto d’insistenza” previ-
sto dal Codice della Navigazione e
che assegnava automaticamente le
concessioni balneari al precedente
titolare.
Il conflitto ha dato infatti origine ad

un lungo contenzioso con ripetuti
interventi anche della Corte di Giu-
stizia Europea che hanno sempre
stabilito la piena applicazione della
direttiva agli stabilimenti balneari,
nonostante quanto affermato an-
che recentemente dallo stesso ex
commissario europeo Frits Bol-
kestein.

Anche la precedente proroga (fino
al 2020) era stata dichiarata ille-
gittima dalla Corte UE e, non a ca-
so, il Governo, nel suo provvedi-
mento, ha preferito non parlare di
proroga, ma di regime transitorio.
Questi precedenti non potevano
essere ignorati e hanno costretto il
Governo a prevedere un successivo
decreto, da adottare entro 120
giorni, che dovrebbe provvedere
“la generale revisione del sistema
delle concessioni” le modalita di
rilascio e i termini di durata della .
Quattro mesi sono un lasso di tem-
po molto breve, ma ¢ evidente che
si tratta di un tentativo di anticipa-

APPROFONDIMENTO: COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE

Il Governo ha inserito il commercio su area pubblica tra le attivita escluse
dall’applicazione del d.lgs. 59 del 2010, tuttavia con I'abrogazione tota/e
dell’art.70 del D.lgs 59 ha cancellato, insieme al comma 5 (che aﬁ‘idava
alla Conferenza Unificata il compito di fissare i criteri di rilascio dei po-
steggi), anche la parte in cui si estendeva la possibilita di esercitare
I'attivita anche alle “societa di capitali regolarmente costituite o coope-
rative”; la norma che affidava al Comune in cui il richiedente intendeva
avviare l'attivita il rilascio dell’autorizzazione itinerante (ripristinando
quindi la competenza del Comune di residenza o sede legale); il richiamo '
alle ragioni non altrimenti risolvibili di sostenibilita ambientale e socia-
le, di viabilita nella determinazione dei criteri per I'elaborazione piani
comunali del commercio su aree pubbliche

L’abrogazione influisce infine sull’articolo del Codice dei Beni Culturali
che riguarda I'esercizio del commercio su area pubblica nei centri storici
e in cui e espressamente richiamato I’art.70

re eventuali pronunce della magi-
stratura italiana o l'avvio di una
probabile procedura d’infrazione.
Diverso il discorso per i commer-
cianti su aree pubbliche che non
sono mai stati oggetto di specifici
provvedimenti di Bruxelles.

Il Governo ha quindi optato per
'eliminazione totale, escludendo
espressamente gli ambulanti dal
decreto di recepimento della Bol-
kenstein: il D.lgs 59 del 2010

Anche in questo caso tuttavia il
provvedimento non mette affatto al
riparo dal contenzioso comunitario
e dalle sentenze dei giudici. Inoltre,
abrogando totalmente I'art.70, del
decreto coinvolge anche aspetti
non legati alla Bolkestein e che
potrebbero creare ulteriori compli-
cazioni.

La notizia e stata comunque accolta
con grande favore e soddisfazione
dal’ANVA—Confesercenti che I'ha
definita un importante svolta per
I'intero settore.

FUORI |
MERCATI DALLA |

BOLKESTF‘
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FATTURA ELETTRONICA

Primi dubbi:
Fatture e scontrino

desso dalla teoria si

passa alla pratica.

Con il primo gennaio

entra in vigore la fattura
elettronica e dopo le riunioni, gli
incontri e i corsi di formazione alla
Confesercenti hanno gia predispo-
sto la task force che dovra assistere
le aziende associate nelle prime fasi
di quella che si annuncia come un
autentica rivoluzione.
Oltre alla valigetta di strumenti gia
forniti agli associati, per compilare
le fatture in assoluta autonomia, &
stata infatti attivata un assistenza
quotidiana, da parte di personale
qualificato, in grado di risolvere gli
inevitabili problemi pratici.
Nonostante l'avvio soft, che non
prevede sanzioni per eventuali

Rispondendo ad un quesito I’Agen-
zia delle Entrate ha fornito un in
ordine al rapporto tra fattura e rice-
vuta fiscale/scontrino fiscale, e in
particolare sulla gestione dell’emis-
sione dello scontrino/ricevuta fiscale
nel caso di fattura elettronica
“immediata”.

Domanda

Sono un soggetto che svolge com-
mercio al dettaglio e dal 1° gennaio
2019 dovro emettere fatture
elettroniche nei confronti dei clienti
che mi richiederanno fattura in
luogo della ricevuta o dello scontri-
no fiscale... Chiedo se devo rilascia-
re un documento al cliente al mo-
mento di effettuazione dell’opera-
zione e, se si, che tipo di documen-
to? Una fattura “proforma” potreb-
be andar bene?

Risposta

(..) qualora il cliente, al momento di
effettuazione dell’operazione, chie-
da I'emissione della fattura, I'eser-
cente potra alternativamente:

ritardi (almeno fino a luglio), la
scadenza rischia di trasformarsi in
un vero caos per chi non ha provve-
duto per tempo giocando d’antici-
po e per chi non ha dimestichezza
con le procedure informatiche.

Il consiglio, per tutti, € ovviamente
affrontare le difficolta con calma,
ma comunque verificare di essere
preparati.

Si dovra quindi controllare innanzi-
tutto di aver effettuato la registra-
zione al sito dell’Agenzia delle En-
trate comunicando il proprio codice
destinatario ovvero l'indirizzo tele-
matico scelto per ricevere le fattu-
re.

Bisognera poi scegliere se avvalersi
di un intermediario abilitato che
andra indicato sottoscrivendo un
apposita delega.

a) (..) emettere una ricevuta fiscale
o uno scontrino fiscale da utilizzare
come documenti idonei
(documento equipollente al DDT)
per I'emissione di una “fattura
differita”. In tal caso, come gia
previsto con la circolare n. 249/E
del 11 ottobre 1996, 'ammontare
dei corrispettivi certificati da rice-
vuta/scontrino fiscale e oggetto di
fatturazione differita va scorporato
dal totale giornaliero dei corri-
spettivi.

b) in caso di fattura immediata,
trasmettere al Sdl entro i termini
della liquidazione periodica, la
fattura recante l'indicazione della
data di effettuazione dell’operazio-
ne e rilasciare al cliente, al momen-
to di effettuazione dell’operazione,
apposita quietanza (ndr ricevuta)
che assume rilevanza solo com-
merciale e non fiscale. In luogo
della quietanza puo essere rilascia-
ta alla parte una stampa della fattu-
ra ovvero dalla ricevuta del POS, in
caso di pagamento elettronico.

Ovviamente é indispensabile utiliz-
zare un software o un servizio in
grado di generare un file in forma-
to Xml e di trasmetterlo allo Sdl
(sistema di interscambio) ed in
questo caso individuare la soluzio-
ne pil adatta alle proprie esigenze
tenuto conto delle dimensioni e
delle caratteristica dell’azienda.

Infine un ulteriore servizio che
deve essere attivato e quello della
conservazione digitale dei docu-
menti e della firma digitale. Que-
st’ultima é facoltativa nei rapporti
con i privati, ma e l'unico strumen-
to che garantisce provenienza,
autenticita e integrita della fattura.
Insomma un vero rompicapo da
risolvere in fretta per chi non si
affidato ad un soggetto esperto e
qualificato come Confesercenti.

Resta ferma la possibilita di rilascio
dallo scontrino/ricevuta fiscale. In
tale ultimo caso, come gia detto,
I'ammontare dei corrispettivi og-
getto di fatturazione andra scorpo-
rato dal totale dei corrispettivi gior-
nalieri.

(...)

Si ricorda che, qualora il cliente sia
un consumatore finale (operazione
B2C), I'esercente dovra comunque
mettere a disposizione della con-
troparte, al momento dell’emissio-
ne della fattura elettronica, una
copia analogica o elettronica della
fattura, salvo che il cliente non vi
rinunci.

Si precisa che ai fini del controllo
documentale (...) andra fatto riferi-
mento ai contenuti della copia ana-
logica della fattura elettronica rila-
sciata al consumatore finale. In
caso di discordanza nei contenuti
fra fattura elettronica e copia carta-
cea della stessa, salvo prova contra-
ria, sono validi quelli della fattura
digitale.



Distretto del commercio
“Viira in progress”

| Distretto del Commercio di
Mira ha iniziato le attivita con
buono slancio gia dal mese di
ottobre 2018.
Numerose sono state le riunioni per
approfondire i temi caldi del mo-
mento: fatturazione elettronica e
opportunita di contributi per la digi-
talizzazione delle attivita commer-
ciali sono stati i temi che hanno
riscontrato il maggior interesse e
pubblico. La risonanza & stata tale
che perfino dai Comuni limitrofi
sono giunti commercianti per ascol-
tare i relatori spiegare in modo sem-
plice argomenti semplici certamente
non sono.
Nelle prime settimane del 2019
sono previsti ulteriori incontri con
gli operatori commerciali per per
presentare servizi in grado di au-
mentare il livello di digitalizzazione
delle attivita in linea con le indica-
zioni del piano nazionale Impresa
4.0 e con le tendenze tecnologiche
odierne.
Un evento, in particolare, promosso
all’interno delle attivita del piano di
rigenerazione urbana ha riscontrato

un successo degno di nota e tale
da dare concretamente la misura
dell’interesso suscitato dai di-
stretti del commercio.

Il 13 dicembre I’arch. Elena Fran-
co, consulente per le regioni Pie-
monte e Lombardia nella stesura
delle leggi regionali in materia di
distretti del commercio, ha tenuto
un incontro di formazione alla
presenza di una trentina di im-
prenditori commerciali su come
riscattare i centri urbani e renderli
nuovamente attrattivi dal punto di
vista dell’'offerta commerciale.
Una serata svoltasi negli spazi del
Ristorante “da Nalin” di Mira che
ha visto lintroduzione di argo-
menti inerenti al trend delle attua-
li politiche commerciali di localiz-
zazione ed insediamento e le stra-
tegie di ingaggio di potenziali nuo-
vi clienti.

La sete di partecipazione da parte
dei presenti ha contribuito a viva-
cizzare la serata e a richiede I'or-
ganizzazione di altri incontri di
formazione/informazione con
ospiti altamente qualificati. (A.C.)

COSA SONO

| DISTRETTI DEL COMMERCIO

| Distretti del Commercio nascono
nelle pil importanti citta d'Europa
negli anni ‘90 e si diffondono velo-
cemente in numerosi centri citta-
dini in tutto il mondo.

Si tratta aree ben delimitate, con
caratteristiche omogenee, in cui
soggetti privati e pubblici propon-
gono interventi di gestione inte-
grata nell'interesse comune dello
sviluppo economico, sociale, cul-
turale e di valorizzazione ambien-
tale del contesto urbano .
Attraverso una collaborazione tra
Comune, associazioni di categoria,
e Camera di Commercio, e con il
coordinamento di un Manager,
vengono ideate e realizzate una
serie di azioni strategiche con
l'obiettivo di sviluppare il com-
mercio e accrescere |'attrattivita,
la visibilita, e la qualita della vita
di uno specifico territorio.

| Distretti possono quindi essere
considerati la risposta del com-
mercio nei centri storici o nei
quartieri, alla massiccia e competi-
tiva presenza di grandi centri com-
merciali nelle aree urbane o ex-
traurbane.

Riconoscendo il ruolo del com-
mercio come fattore strategico di
sviluppo economico e di crescita
sociale del territorio la Regione
Veneto ha approvato il primo
bando per riconoscere i Distretti
Urbani del Commercio.

In Riviera del Brenta sono stati
riconosciuti il Distretto di Mira
(Mira e Oriago) e il Distretto dell
Unione dei Comuni “Citta della
Riviera del Brenta” (Dolo, Fiesso,
Fosso e Campagna Lupia) che
hanno iniziato la loro attivita gra-
zie al progetto presentato da Con-
fesercenti con il contributo della
CCIAA.



L’Unione dei Comuni
lancia il Distretto diffuso

olo e una delle perle
della Rivera del Brenta.
A differenza degli altri
Comuni rivieraschi con-
serva un suo centro urbano com-
patto seppur tagliato dalla statale
che attraversa e percorre tutta la
riviera da Malcontenta a Fiesso
d’Artico. La disposizione delle atti-
vita commerciali e la presenza di
realta associative organizzate ren-
de Dolo un ambiente ideale per la
realizzazione di attivita di Distretto.
Al Distretto che coinvolge il Comu-
ne di Dolo aderiscono anche i co-
muni di Fiesso d’Artico, Fosso e
Campagna Lupia uniti nel patto
amministrativo denominato “Citta
della Riviera del Brenta”.
Grazie al progetto, presentato da
Confesercenti e finanziato dalla
CCIAA, in tutti Comuni interessati
verranno realizzate attivita formati-
ve rivolte ai commercianti e mo-
menti di approfondimenti di temi

importanti per la gestione e svi-
luppo aziendale.

Primo aspetto fondamentale per il
neonato Distretto del Commercio
riguarda lindividuazione di un
logo da utilizzare per la promozio-
ne delle attivita e delle iniziative
promosso dai partner del di-
stretto.

A tal proposito Confesercenti ha
promosso con I'Universita IUAV di
Venezia, dipartimento di Design,
un CONCOrso con un premio in
palio per lo studente che presen-
tera il logo piu efficace.

Gli aspetti formali del bando sono
stati perfezionati con la Professo-
ressa Laura Badalucco, direttrice
del corso di laurea triennale in
Disegno Industriale e multimedia
di IUAV, che ha condiviso dal pri-
mo momento l'iniziativa.

E stata quindi istituita una com-
missione tecnica che selezionera
le proposte migliori le quali ver-

IL DISTRETTO
URBANO

DELLUNIONE DEI

COMUNI CITTA DELLA

UN PROGETTO
INNOVATIVO PER
IL COMMERCIO
TRADIZIONALE

A breve
potrai votare
il logo del
Distretto

RIVIERA DEL BRENTA:

=
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ranno poi sottoposte al voto dei
commercianti dei quattro comuni
del Distretto del Commercio.

Per Confesercenti la collaborazio-
ne con |UAV si rafforza e rappre-
senta un’occasione di riflessione e
approfondimento di tematiche
centrali nell’azione di rigenerazio-
ne urbana e rilancio economico
dei negozi e delle citta.

Infine & opportuno segnalare che
il giorno 7 febbraio si terra a Dolo
il primo incontro formativo con
ospite Gaetano Spinola, manager
di distretto del commercio di Bu-
sto Arsizio, che terra una lezione
sulle tecniche di gestione di un
distretto e sulle attivita che & pos-
sibile realizzare.

Il distretto di Busto Arsizio € attivo
fin dal 2010 e ha recentemente
ottenuto da Regione Lombardia il
primo riconoscimento di
“Distretto storico del commercio”.
(A.C.)

Il payoff “Nuova tradizione” scel-
to da Confesercenti per le bro-
chure promozionali dei Distretti
urbani di Mira e dell’Unione dei
Comuni della Riviera rappresenta
insieme il carattere e le caratte-
ristiche del commercio locale e la
capacita di innovarsi nel rispetto
della tradizione e dei valori della

CAMERA DI COMMERCIO
'VENEZIA ROVIGO



PIANO SANITARIO

Abbiamo a cuore
Ia tua salute

Per tutelare la salute dei nostri soci, in modo che possano affronta-
re il futuro con maggiore serenita, da quest’anno la tessera Confeser-
centi assicura gratuitamente anche una copertura sanitaria integrativa
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andi interventi cf\’irurgici

. prgﬁ\azio i di specializzazione
Wsite specialistiche

prevenzione cardiologica
prevenzione oncologica

-
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La salute € il bene piu prezioso e offrendo questa nuova opportunita rispondiamo
ai bisogni dei nostri soci garantendo un significativo risparmio economico a chi si
trova a dover affrontare i costi di una grave malattia o di un intervento chirurgico.

Una copertura di elevato profilo ideata appositamente insieme ad un partner affidabi-
le com UniSalute in grado di offrire serieta, professionalita ed esperienza.
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PERSONE COMETE, 4
IMPRESE COME NOI.

NE

DIETRO OGNI PICCOLA E MEDIA IMPRESA, Cl SONO TANTE
PERSONE, CHE LAVORANO, INSIEME, OGNI GIORNO, PER
MIGLIORARE E PER CRESCERE. PERSONE CHE VOGLIONO
DECIDERE, CHE VOGLIONO CAMBIARE, CHE VOGLIONO
COSTRUIRE UN DOMANI MIGLIORE.

PERSONE COME TE

=X
ECONFESERCENTI
N<[=" MPRESE COMENOI

CAMPAGNA TESSERAMENTO 2019

CHE, PER IL 2018, E STATA DETERMINATA IN € 250 E CHE PUO ESSERE VERSATA (
OLTRE CHE ATTRAVERSO | BOLLETTINI INPS):

« DIRETTAMENTE PRESSO LE NOSTRE SEDI
+ CON BOLLETTINO SUL C/C POSTALE N. 10617306 INTESTATO A CONFESERCENTI VENE-
ZIA
+ CON BONIFICO BANCARIO ALLE SEGUENTI COORDINATE:
- CONFESERCENTI VENEZIA
IBAN IT 26P03 06902 12407 40000 56710
(INDICARE LA CAUSALE “TESSERAMENTO 2018"
E INSERIRE | RECAPITI AZIENDALI PER L’INVIO DELLA TESSERA)

ANCHE ON LINE tramite il sito www.confesercenti.it cliccando sull’Area Iscrizioni

Copsmfe oo T

Serve le imprese




